Datos relevantes del trimestre:

Las ventas consolidadas
registraron un ligero
incremento de 0.3%,
debido al impacto del tipo
de cambio en las ventas de
Estados Unidos.

El margen bruto se
expandié 60 puntos base
como resultado de la
reduccién en los costos
promedio de las materias
primas.

El margen después de
gastos generales y el
margen UAFIDA se
mantuvieron estables.

Contactos Relacién con
Inversionistas

Armando Giner
Tel: (5255) 5268-6924

armando.qginer@grupobimbo.com

Azul Arguelles
Tel: (5255) 5268-6962

azul.arguelles@grupobimbo.com
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GRUPO BIMBO REPORTA RESULTADOS
DEL SEGUNDO TRIMESTRE DE 2010

México, D.F. 21 de julio de 2010. Grupo Bimbo S.AB . de C.V.
(“Grupo Bimbo” o “la Compafiia”) (BMV: BIMBO) reportd hoy sus
resultados correspondientes al segundo trimestre, concluido el 30 de
junio de 2010.

Las ventas netas ascendieron a $28,781 millones durante el trimestre,
registrando un ligero incremento en comparaciéon con el mismo periodo
del afio anterior. La mejoria de 30 puntos bases es reflejo de la
continua recuperaciéon en México, donde las ventas aumentaron 4.8%
en el periodo. Lo anterior fue contrarrestado por el impacto de convertir
las ventas denominadas en dolares estadounidenses, que crecieron
2.1% en el segundo trimestre, a pesos mexicanos a un tipo de cambio
significativamente mas bajo que el del segundo trimestre de 2009. Al
compararse con el primer trimestre de este afio, los volimenes se
fortalecieron en todas las regiones.

El margen bruto consolidado se expandié 0.6 puntos porcentuales en
relacion con el segundo trimestre del afio anterior, para situarse en
53.6%, lo que se debe a un aumento de 2.2 puntos porcentuales en
México como resultado de costos de commaodities mas bajos y a un tipo
de cambio mas favorable.

No obstante lo anterior, la utilidad después de gastos generales y la
UAFIDA permanecieron casi sin cambio en el trimestre, lo que se
atribuye en gran medida al impacto del tipo de cambio, a mayores
gastos de mercadotecnia encaminados a incrementar los voliUmenes y
a precios mas bajos en las operaciones de Estados Unidos. Ello derivo
en margenes estables en un nivel consolidado.

En el trimestre, la utilidad neta mayoritaria totalizé $1,254 millones, lo
gue representa una disminucién de 12.4% en comparacion con el
mismo trimestre de 2009, en tanto que el margen se contrajo 0.6 puntos
porcentuales.

! Las cifras incluidas en este documento estan preparadas de conformidad con las Normas de
Informacion Financiera en México (NIF) y estan expresadas en términos nominales.
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Ventas Netas
2T10 2T09 % Cambio Ventas Netas 6M10 6MO09 % Cambio
14,055 13,405 4.8 México 28,356 27,260 4.0
12,202 | 12,694 (3.9) Estados Unidos 23,636 | 24,690 (4.3)
3,258 3,214 1.4 Latinoamérica 6,457 6,345 1.8
28,781 28,686 0.3 Consolidado 57,075 57,043 0.1

Nota: Las cifras estan expresadas en millones de pesos. En el célculo de los resultados
consolidados se han eliminado las operaciones entre las regiones.

Meéxico

En el segundo trimestre de 2010, las ventas netas sumaron $14,050
millones, lo que significé un incremento de 4.8% con respecto al mismo
periodo del afio anterior. Lo anterior se debio al crecimiento de los volimenes
en todo el portafolio, particularmente en las categorias de pan de caja, pan
dulce y pastelillos, asi como a un sodlido desempefio en la categoria de
botanas. Todos los canales reportaron un crecimiento en las ventas vy, los
canales modernos continuaron con un desempefio sobresaliente en el
periodo. En los primeros seis meses del afio, las ventas aumentaron 4.0%, a
$28,356 millones, estos resultados indican que, a pesar del débil consumo en
general, hubo una mejoria continua y gradual en los volimenes.

Estados Unidos

Las ventas netas mostraron una caida de 3.9% en términos de pesos
respecto del mismo trimestre del afio anterior, debido fundamentalmente al
impacto de la conversion del tipo de cambio. En términos de ddlares, las
ventas crecieron 2.1% en comparacion con el segundo trimestre de 2009
como consecuencia de un incremento en los volimenes, lo cual contrarresté
la presion en los precios derivada del entorno competitivo y de la bisqueda
de valor por parte de los consumidores. Las lineas que tuvieron mejor
desempefio fueron “Sandwich Thins”, la categoria de desayuno y los panes
Premium; del mismo modo, el lanzamiento nacional de la marca de pan
Bimbo ayudé a sustentar los volimenes. En el acumulado, las ventas en
términos de pesos disminuyeron 4.3%, a $23,636 millones, mientras que en
términos de ddlares se incrementaron 4.4%.

Latinoameérica

El crecimiento de 1.4% en las ventas netas durante el segundo trimestre
con respecto al mismo periodo de 2009 obedecié, principalmente, al
buen desempefio en paises como Chile, Colombia y Brasil; en donde el
incremento en los voliumenes, los lanzamientos de nuevos productos, la
incorporacion de nuevos clientes y la expansion de la red de distribucién
continban dando buenos resultados. Sin embargo, la reduccion de las
ventas en Venezuela luego de la devaluacion del bolivar a partir del 1°
de enero de 2010, parcialmente contrarrestaron los buenos resultados de
esas operaciones. En el primer semestre de 2010, las ventas registraron
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un incremento de 1.8% en relacion con el mismo periodo del afio
anterior, para un total de $6.457 millones.

Resultado Bruto

El margen bruto consolidado se expandié 0.6 puntos porcentuales
respecto del mismo trimestre del afio anterior, para ubicarse en 53.6%.
Este resultado se vio impulsado por una considerable mejoria en México,
de 2.2. puntos porcentuales, como resultado de la combinacion de
costos de commodities mas bajos, fundamentalmente de harina de trigo,
huevos y endulzantes, asi como un tipo de cambio mas favorable. En
Estados Unidos, el margen bruto registré una disminucion de 1.0 punto
porcentual, debido a que el incremento en los volimenes y la reduccién
en los costos de las materias primas no lograron compensar los precios
mas bajos en el periodo. En Latinoamérica, el margen bruto disminuyo
2.6 puntos porcentuales, debido al continuo deterioro de la operacion
venezolana por costos laborales mas altos y una menor productividad,
junto con la presién en los costos de ciertas materias primas.

De la misma forma durante los primeros seis meses del afio el margen
bruto se expandié 0.9 puntos porcentuales dado el buen desempefio de
las operaciones de México.

2T10 2T09 Var. pp Margen Bruto (%) 6M10 6MO09 Var. pp
56.4 54.2 22 México 55.6 53.0 2.6
50.4 51.4 (1.0) Estados Unidos 49.9 50.5 (0.6)
41.4 44.0 (2.6) Latinoamérica 41.3 43.4 (2.1)
53.6 53.0 0.6 Consolidado 53.0 52.0 0.9

Nota: En el célculo de los resultados consolidados se han eliminado las operaciones entre las
regiones.

Gastos Generales

Los gastos generales como porcentaje de las ventas aumentaron 0.7
puntos porcentuales en el trimestre, a 44.2%. Esto se debid
principalmente a los siguientes factores: i) en México, incremento en los
gastos de publicidad y promocién para alentar el consumo e impulsar los
volimenes, ademas de la incorporacion de nuevas rutas, y ii) en
Latinoamérica, expansion de la distribucién, combinada con la baja
productividad de la operacién venezolana.

Sobre una base acumulada, los gastos generales como porcentaje de las
ventas se incrementaron 0.2 puntos porcentuales, a 43.6%, como
resultado de los incrementos en México, los cuales mas que
contrarrestaron el beneficio de la disminucion de los gastos en Estados
Unidos y Latinoamérica. Es importante mencionar que, a pesar del
crecimiento de los volumenes, los gastos generales disminuyeron en
términos reales tanto en el segundo trimestre como en el primer
semestre de 2010.
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Utilidad después de Gastos Generales

La utilidad después de gastos generales disminuy6 1.2% en el segundo
trimestre de 2010, en tanto que el margen consolidado se contrajo
ligeramente, al pasar de 9.6% en el segundo trimestre de 2009 a 9.4%
en el periodo actual. En el acumulado, los solidos resultados de los
primeros tres meses del afio ayudaron a contrarrestar las presiones en el
segundo trimestre, de manera que la utilidad después de gastos
generales registré un crecimiento de 8.1% en el primer semestre del afio,
en tanto que el margen mejoré 0.7 puntos porcentuales, a 9.3%.

2T10 2709 | % Cambio | Wdad despuésde |y 1 gvog | o6 cambio
Gastos Generales
1,576 1,429 10.3 México 3,164 2,613 21.1
1,121 1,233 -9.1 Estados Unidos 2,094 2,173 -3.6
13 108 -88.4 Latinoamérica 58 192 -69.9
2,709 2,741 -1.2 Consolidado 5,324 4,925 8.1

Nota: Las cifras estan expresadas en millones de pesos. En el calculo de los resultados consolidados
se han eliminado las operaciones entre las regiones.

Margen después de
2T10 2T09 Var. pp. Gastos Generales 6M10 6M09 Var. pp.
(%)
11.2 10.7 0.6 México 11.2 9.6 1.6
9.2 9.7 -0.5 Estados Unidos 8.9 8.8 0.1
0.4 3.4 -3 Latinoamérica 0.9 3 -2.1
9.4 9.6 -0.1 Consolidado 9.3 8.6 0.7

Nota: En el calculo de los resultados consolidados se han eliminado las operaciones entre las
regiones

En el caso de México, a pesar del incremento en los gastos, la utilidad
después de gastos generales crecié 10.3% en el trimestre y 21.1% en el
acumulado, mientras que el margen mejor6 0.6 y 1.6 puntos
porcentuales, respectivamente, para un total de 11.2% en el semestre,
principalmente como resultado de la expansion del margen bruto.

Por lo que se refiere a Estados Unidos, no obstante que los gastos
generales como porcentaje de las ventas disminuyeron en relacién con el
segundo trimestre del afio anterior, este resultado fue insuficiente para
contrarrestar los precios mas bajos y la revaluacion del peso. Durante el
segundo trimestre de 2010, la utilidad después de gastos generales se
redujo 9.1% y el margen se contrajo 50 puntos bases en comparacién
con el mismo periodo del afio anterior, para situarse en 9.2%. En
términos de délares, la utilidad después de gastos generales hubiera
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disminuido sélo 3.8%, como resultado de los precios mas bajos y los
gastos adicionales para mercadotecnia y promocion.

Sobre una base acumulada, la utilidad después de gastos generales
registré una disminucion de 3.6%, mientras que el margen se expandio
10 puntos base, a 8.9%, lo que refleja una reduccién en los gastos
generales sobre una base porcentual referida a ventas y los efectos de
precios de productos mas bajos.

En cuanto a Latinoamérica, el desempefio operativo durante el trimestre
fue mas solido en varios paises al compararse con el mismo periodo del
afio anterior; sobresalen en este sentido los casos de Brasil Chile y
Colombia. Sin embargo, la utilidad después de gastos generales en la
region disminuyd 88.4% en el trimestre y 69.9% el acumulado, con
contracciones en los margenes de 3.0 y 2.1 puntos porcentuales a 0.4%
y 0.9% respectivamente. Lo anterior se debié principalmente al
desempefio en Venezuela, tal como se menciono anteriormente.

Resultado Integral de Financiamiento

Durante el segundo trimestre de 2010 se reportdé un costo integral de
financiamiento de $546 millones, contra un costo de $388 millones en el
mismo periodo de 2009. Este resultado obedece principalmente a
menores ganancias cambiarias, asi como a un gasto financiero
extraordinario el cual sera revertido y amortizado en periodos futuros.

Utilidad Neta Mayoritaria

La utilidad neta mayoritaria ascendio a $1,250 millones en el segundo
trimestre del afo, lo que equivale a una disminucién de 12.4% en
relacién con el mismo periodo del afio anterior, con un margen de 4.4%,
es decir, 0.6 puntos porcentuales menor. Estas disminuciones obedecen
fundamentalmente a la ya mencionada presién en el margen después de
gastos generales. En los primeros seis meses del afio, la utilidad neta
mayoritaria crecié 2.4%, en tanto que el margen se expandié 10 puntos
base, a 4.4%.

Utilidad Neta
2T10 | 2T09 % Cambio fidad e 6M10 | 6MO09 |% Cambio
Mayoritaria
1,254 1,431 -12.4 Consolidado 2,521 2,463 2.4
2T10 2T09 Var. pp. Margen Neto (%) 6M10 6M09 Var. pp.
4.4 5 -0.6 Consolidado 4.4 4.3 0.1
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Utilidad después de Gastos Generales mas Depreciacion
y Amortizacion (UAFIDA)

La UAFIDA en el trimestre aumentd 1.1%, a $3,598 millones, mientras
gue el margen registré una expansion de 10 puntos base, al ubicarse en
12.5%. En términos acumulados, la UAFIDA creci6 8.6%, con una
expansion de 1.0 punto porcentual en el margen. Si bien los resultados
en el trimestre reflejaron en gran medida el desempefio en el nivel
operativo, es conveniente mencionar que la diferencia entre lo anterior y
la reduccion de 10 puntos base en el margen después de gastos
generales se explica por el cargo de amortizacion realizado en Estados
Unidos y reintegrado en la UAFIDA.

2T10 2T09 % Cambio UAFIDA 6M10 6MO09 | % Cambio
1,974 1,815 8.7 México 3,983 3,446 15.6
1,449 1,514 -4.3 Estados Unidos 2,795 2,725 2.6
176 258 -31.9 Latinoamérica 380 480 -20.9
3,598 3,559 11 Consolidado 7,167 6,598 8.6

Nota: Las cifras estan expresadas en millones de pesos. En el célculo de los resultados
consolidados se han eliminado las operaciones entre las regiones.

2T10 2T09 Var. pp. Margen UAFIDA (%) 6M10 6M09 Var. pp.
14 135 0.5 México 14 12.6 14

11.9 11.9 -0.1 Estados Unidos 11.8 11 0.8

5.4 8 -2.6 Latinoamérica 5.9 7.6 -1.7
12.5 12.4 0.1 Consolidado 12.6 11.6 1

Nota: En el calculo de los resultados consolidados se han eliminado las operaciones entre las
regiones.

Estructura Financiera

Al 30 de junio de 2010, la posicion de efectivo de la Compainiia totalizd
$15,537 millones, en comparacion con $7,148 millones al 30 de junio de
2009, lo que refleja los recursos obtenidos con la emision de deuda
senior por 800 millones de dolares, concluida a finales de junio. Después
del cierre del trimestre, la posicion de efectivo regresé a niveles historicos
comparables, debido al pago de 1,000 millones de ddlares, realizado el 9
de julio de 2010 para liquidar y refinanciar la deuda de la Compaiiia,
incluyendo la liquidacion, con recursos propios, de 200 millones de
ddlares de obligaciones con vencimiento en 2012 y el prepago, utilizando
los recursos obtenidos con la emision mencionada anteriormente, de 800
millones de dolares de obligaciones correspondientes a 2012.

La deuda total al 30 de junio de 2010 fue de $45,594 millones, contra

$42,303 millones al 30 de junio de 2009, lo que se atribuye a las nuevas
obligaciones contraidas, cuyos recursos no habian refinanciado aun la
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deuda existente. Luego de los pagos realizados en julio, el vencimiento
promedio de las obligaciones de la Compafiia es de mas de cinco afios.
La deuda de corto plazo comprende 8% del total y el restante 92%
corresponde a la deuda de largo plazo. En cuanto a la mezcla cambiaria,
68% corresponde a pesos mexicanos y el restante 32% a dolares
estadounidenses.

La sdlida generacién de efectivo y los prepagos de deuda en los ultimos
12 meses dieron como resultado una disminucién en la posicién de
deuda neta, al pasar de $35,156 millones en junio de 2009 a $30,058
millones en junio de 2010. La relacién de deuda neta a UAFIDA mejoro
de 2.8 veces del segundo trimestre de 2009 a 1.8 veces en el trimestre
actual.

Informacion sobre la conferencia telefonica

La conferencia telefonica del segundo trimestre de 2010 se llevara a
cabo el 22 de julio de 2010 a las 11.00 a.m. tiempo del este (10.00 a.m.
hora de México). Para participar en la conferencia, favor de llamar a los
siguientes numeros telefonicos: desde Estados Unidos, +1 (877) 325-
8253; desde otros paises, +1 (973) 935-8893; cddigo de identificacion:
86557590. Asimismo, puede acceder al webcast de esta conferencia en
el sitio web de Grupo Bimbo: http://ir.grupobimbo.com.

Si no puede participar en vivo, hasta el 29 de julio de 2010 estara
disponible una repeticion de la conferencia telefénica. Para acceder a la
repeticion, favor de llamar a los siguientes nimeros telefonicos: desde
Estados Unidos, +1 (800) 642-1687; desde otros paises, (706) 645-9291;
cédigo de identificacion: 86557590

Segundo Trimestre 2010
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Descripcion de la Compaiiia

Por sus volumenes de produccion y ventas, Grupo Bimbo es una de las empresas de
panificacion mas grandes del mundo. Lider en el continente americano, cuenta con
98 plantas y 600 centros de distribucion localizados estratégicamente en 17 paises
de América y Asia. Sus lineas de productos incluyen pan de caja, bollos, galletas,
pastelitos, productos empacados, tortillas, botanas saladas y confiteria, entre otras.
Grupo Bimbo fabrica mas de 7,000 productos y tiene una de las redes de distribucion
més extensas del mundo, con mas de 39,000 rutas y una plantilla laboral superior a
los 102,000 colaboradores. Desde 1980, las acciones de Grupo Bimbo cotizan en la
Bolsa Mexicana de Valores (BMV) bajo la clave de pizarra BIMBO.

Declaracion del futuro desempeno de las operaciones y resultados

Las declaraciones sobre el desempefio financiero y operativo esperado de Grupo
Bimbo, S.A.B. de C.V. que contiene este reporte se basan en informacion financiera,
niveles de operacion y condiciones de mercado vigentes a la fecha, asi como en
estimaciones del Consejo de Administracion de la Compaiiia en relacién con posibles
acontecimientos futuros. Los resultados de la Compafiia pueden variar con respecto
a los expuestos en dichas declaraciones por diversos factores fuera del alcance de la
Compaiiia, tales como: ajustes en los niveles de precios, variaciones en los costos
de sus materias primas y cambios en las leyes y regulaciones, o bien por condiciones
econdmicas y politicas no previstas en los paises en los que opera.
Consecuentemente, la Compariia no se hace responsable de las modificaciones en
la informacién y sugiere a los lectores tomar las declaraciones con reserva.
Asimismo, la Compariia no se obliga a publicar modificaciéon alguna derivada de las
variaciones que pudieran tener dichos factores después de la fecha de publicacién de
este documento.
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COSTO DE VENTAS

RESULTADO BRUTO

GASTOS GENERALES

UTILIDAD DESPUES DE GASTOS GENERALES
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BALANCE GENERAL 2009 2010 %
(MILLONES DE PESOS)
ACTIVO TOTAL 97,789 107,250 9.7
ACTIVO CIRCULANTE 22,360 30,353 35.7
Efectivo e Inversiones Temporales 7,148 15,537 17.4
Cuentas y Documentos por Cobrar a Clientes (neto) 11,309 9,140 (19.2)
Inventarios 2,923 2,769 (5.3)
Otros Activos Circulantes 980 2,907 196.8
Inmuebles, Planta y Equipo neto 32,617 31,321 (4.0)
Activos Intangibles y Cargos Diferidos (neto) 38,139 42,269 10.8
Otros Activos 4,674 3,308 (29.2)
PASIVO TOTAL 61,546 65,730 6.8
PASIVO CIRCULANTE 16,671 17,291 3.7
Proveedores 5,394 5,625 4.3
Deuda a Corto Plazo 2,109 3,635 724
Otros Pasivos Circulantes 9,168 8,031 (12.4)
Deuda a Largo Plazo 40,194 41,960 4.4
Otros Pasivos Largo Plazo Sin Costo 4,680 6,479 384
CAPITAL CONTABLE 36,243 41,520 14.6
Capital Contable Minoritario 836 759 9.2)
Capital Contable Mayoritario 35,407 40,761 15.1
ESTADO DE FLUJO DE EFECTIVO 2009 2010
METODO INDIRECTO
UTILIDAD (PERD) ANTES DE IMPUESTOS 3,533 3,906
+ (-) PARTIDAS SIN IMPACTO EN EL EFECTIVO - -
+ (-) PARTIDAS RELACIONADAS CON ACTIVIDADES DE INVERSION 1,596 1,818
+ (-) PARTIDAS RELACIONADAS CON ACTIVIDADES DE FINANCIAMIENTO 23 1,164
FLUJO DERIVADO DEL RESULTADO ANTES DE IMPUESTOS A LA UTILIDAD 5,153 6,887
FLUJOS GENERADOS O UTILIZADOS EN LA OPERACION (80) (2,633)
FLUJOS NETOS DE EFECTIVO DE ACTIVIDADES DE OPERACION 5,073 4,255
FLUJOS NETOS DE EFECTIVO DE ACTIVIDADES DE INVERSION (36,162) (1,323)
EFECTIVO EXCEDENTE (REQUERIDO) PARA APLICAR EN ACTIVIDADES DE 31,089 2932
FINANCIAMIENTO (31,089 ’
FLUJO NETOS DE EFECTIVO DE ACTIVIDADES DE FINANCIAMIENTO 29,920 7,610
INCREMENTO (DISMINUCION) NETO DE EFECTIVO Y DEMAS EQUIVALENTES DE 1.170 10,542
EFECTIVO (1,170) ’
DIFERENCIA EN CAMBIOS EN EL EFECTIVO Y EQUIVALENTES DE EFECTIVO 978 13
EFECTIVO Y EQUIVALENTES DE EFECTIVO AL PRINCIPIO DEL PERIODO 7,340 4,982
EFECTIVO Y EQUIVALENTES DE EFECTIVO AL FINAL DEL PERIODO 7,148 15,537




